
CrØe en 1972, l�AACC regroupe aujourd�hui plus de 200 agences-conseils en communication. 

Elle articule l�ensemble de ses travaux autour de trois axes fondamentaux pour la profession :

- Faire valoir le rôle des agences de communication dans la crØation de valeur, à court et long terme.

- Promouvoir et re�Øter les activitØs des professionnels de la communication.

- PØrenniser son image de label de rØfØrence pour les agences-conseils en communication.

Elle assure Øgalement la promotion de la profession grâce à des campagnes de publicitØ, à l�Ødition de documents professionnels, à 

l�organisation d�ØvØnements et au parrainage de manifestations importantes du secteur de la communication comme le prix Ef�e, 

organisØ par l�AACC, CB News et l�UDA, le prix Empreintes, organisØ par l�AACC, le SNPM et l�UDA, le prix de la Campagne 

Citoyenne organisØ par l�AACC et l�AssemblØe nationale, la Semaine PublicitØ Communication MØdias.

Depuis 1996, la Semaine PublicitØ Communication MØdias est le rendez-vous phare du monde de la communication. 

Elle fØdŁre, à l�occasion de ses nombreuses manifestations, quelques 25 000 personnes : professionnels des mØdias, des agences, des 

annonceurs, des Øtudiants et constitue ainsi l�ØvØnement majeur de nos professions.

L�AACC s�est associØe au Groupe ISEG (7 Øcoles de commerce et de management en France) a�n de dØcliner la Semaine PublicitØ 

Communication MØdias dans six autres villes : Bordeaux, Lille, Lyon, Nantes, Strasbourg et Toulouse. 

Au programme : confØrences, forum des mØtiers, projection du «Best of de la publicitØ mondiale», exposition de la shortlist du «Prix 

de la campagne citoyenne», vidØoconfØrence avec l�ISEG Paris et un jeu concours : «La Pub me donne des idØes» 

www.ideesdepub.com 

Renseignements : www.iseg.fr

Les Green Cabs GLOBE Diffusion vous attendent aux stations de mØtro Alma Marceau et Iena 

pour vous conduire à la Semaine PublicitØ Communication MØdias qui a lieu au Palais de Tokyo/

site de crØation contemporaine.



Cette annØe, la Semaine de la PublicitØ a changØ de nom et s�appelle dØsormais la Semaine PublicitØ Communication MØdias.

Par cette dØmarche, c�est l�ensemble des acteurs du monde de la communication qui se fØdŁrent pour dØmontrer ses apports à la 

sociØtØ actuelle.

La Semaine PublicitØ Communication MØdias, rendez-vous annuel de l�univers de la communication, traitera pour sa 11Łme Ødition 

de « La SociØtØ des IdØes ».

A�n d�en approcher tous les aspects de maniŁre mØthodique, ce thŁme sera traitØ sous 3 angles de vues complØmentaires et distincts, 

au �l des diffØrentes journØes :

- La valeur de l�idØe, les idØes qui changent les marchØs et la sociØtØ 

- Les nouvelles gØnØrations d�idØes : nouvelles technologies, nouveaux usages, nouveaux langages, nouveaux besoins 

- Les idØes qui changent le monde : la contribution de la communication à la citoyennetØ 

Depuis 1998, un thŁme diffØrent chaque annØe a ØtØ dØveloppØ a�n d�apporter un Øclairage novateur aux enjeux de la publicitØ et de 

la communication.

2008 : La SociØtØ des IdØes

2006 : La mutation crØatrice

2005 : Le new deal, les nouveaux enjeux de la communication 

2004 : PublicitØ, nouvelle culture ? 

2002 : Les marques : dictature ou dØmocratie ? 

2001 : La publicitØ au secours de l�Øconomie ? 

2000 : L�Ømergence de la communication interactive 

1999 : Une nouvelle page de publicitØ se tourne 

1998 : L�Europe et la publicitØ

1997 : La publicitØ de demain

La Semaine PublicitØ Communication MØdias et le Palais de Tokyo/site de crØation contemporaine.

Lieu d�Ømergence pour l�art contemporain, le Palais de Tokyo permet au plus grand nombre d�aborder les processus crØatifs qui font 

notre Øpoque. Autour du thŁme « La SociØtØ des IdØes » , l�AACC a choisi pour la troisiŁme annØe consØcutive de rØaliser la Semaine 

PublicitØ Communication MØdias au Palais de Tokyo : un choix et une �dØlitØ à cette institution qui rØvŁlent la pertinence de ce 

lieu unique à Paris, dont la mission est de multiplier, avec toute l�Ønergie de notre temps, les horizons crØatifs qui structurent notre 

futur.



Le Forum des MØtiers se tiendra cette annØe dans le cadre de la 11Łme Semaine PublicitØ Communication MØdias 

les mardi 15, mercredi 16 et jeudi 17 janvier 2008, sur la mezzanine du Palais de Tokyo.

Le Forum des MØtiers est l�un des ØvØnements phares de la Semaine, l�entrØe à ce forum est libre. Depuis sa crØation, il connaît 

un rØel succŁs auprŁs des jeunes, des Øcoles et des professionnels de la communication. C�est l�occasion pour les Øtudiants et les 

chercheurs d�emploi, de mieux connaître les mØtiers de la publicitØ, de la communication et des mØdias, mais Øgalement de dialoguer 

avec des professionnels, à travers deux opØrations principales :

LES KIOSQUES (espaces de rencontres avec les professionnels, qui se tiendront sur la mezzanine du Palais de Tokyo de 10h à 17h30).

Les jeunes intØressØs par les mØtiers de la publicitØ, de la communication et des mØdias ont la possibilitØ de rencontrer des professionnels 

(opØrationnels ou responsables ressources humaines) qui pourront rØpondre à leurs questions : Quelles sont les caractØristiques de 

leur mØtier ? Quelles sont les possibilitØs d�Øvolution de carriŁre ? Quelle formation choisir ?�

L�objectif est d�offrir à ces jeunes un Øventail, le plus large possible, des mØtiers en agence de communication : commerciaux, crØatifs, 

production�et ceci quelles que soient les disciplines : publicitØ, marketing direct, promotion interactive, santØ, corporate, production 

publicitaire, mais Øgalement les postes en agence mØdia, en rØgie publicitaire, chez l�annonceur�

LES CONFERENCES METIERS (dans la salle de projection, trois confØrences de 1h30 par jour).

Au-delà d�un dialogue direct, les jeunes pourront Øgalement assister à des confØrences, accueillant 200 à 250 personnes, sur des 

thŁmes liØs aux mØtiers de la publicitØ, de la communication et des mØdias (les mØtiers en agence, les mØtiers en rØgie publicitaire, 

les mØtiers de la crØation, de la chaîne graphique) ou sur des thŁmes plus transversaux (crØativitØ stratØgique, stratØgie des moyens 

de communication�).

Comme chaque annØe, les agences de l�ANPE membres du rØseau « Communication » s�associeront à cet ØvØnement avec des ateliers 

de recherche d�emploi a�n d�orienter, de guider les jeunes � Øtudiants ou jeunes diplômØs � mais Øgalement les professionnels, dans 

leur recherche d�emploi. Par ailleurs, les conseillers des agences membres du rØseau « Communication » seront Øgalement prØsents 

dans l�espace kiosque pour pouvoir rØpondre à chacun individuellement.



3Łme Ødition du Prix de la Campagne Citoyenne sous le haut patronage de Monsieur Bernard Accoyer, PrØsident de l�AssemblØe 

nationale.

Pour la  3Łme annØe consØcutive, l�AssemblØe nationale apporte son soutien à l�AACC pour l�organisation du Prix de la Campagne 

Citoyenne.

Le Prix de la Campagne Citoyenne rØcompensera les campagnes publicitaires diffusØes au cours de l�annØe ØcoulØe, portant sur une 

thØmatique citoyenne,  et ayant contribuØ à modi�er une attitude ou un comportement dans l�intØrŒt gØnØral et collectif.

ComposØ en majoritØ de dØputØs entourØs de professionnels de la communication,  le jury s�attachera à primer les meilleures crØations 

dans les catØgories suivantes :

- Associations caritatives et ONG

- Organismes gouvernementaux et assimilØs

- CollectivitØs locales et territoriales

- Entreprises du secteur public ou privØ

Le jury 2007-2008 est composØ de :

CollŁge DØputØs : Delphine Batho, Bernard Brochand, Yves Bur, Yves Censi, StØphane Demilly, Guillaume Garot, Claude Goasguen, 

Daniel Goldberg, Yves Jego, Jean-Marie Le Guen, GeneviŁve Levy, Franck Riester, Laure de la RaudiŁre.

CollŁge Publicitaires : Nicolas Bordas, HervØ Brossard, JØrôme Guilbert, Natalie Rastoin, Jean-Yves Rince, Caroline Vallas, Eric 

Zajdermann. 

Des partenaires de renom, le groupe bancaire BNP Paribas, La Chaîne Parlementaire-AssemblØe nationale et le quotidien Metro 

soutiennent cette initiative unique visant à promouvoir la communication et sa contribution positive au dØveloppement d�attitudes 

responsables et facteur de progrŁs.

Le palmarŁs sera dØvoilØ à l�Hôtel de Lassay, le jeudi 17 janvier 2008 pendant la Semaine PublicitØ Communication MØdias.

Colloque à l�AssemblØe nationale le 17 janvier 

«La communication gouvernementale et l�Øvolution des idØes : qui in�uence qui ?»

Dans le cadre de la Semaine et à l�occasion de l�anniversaire des 30 ans de communication gouvernementale, un colloque exceptionnel, 

dØdiØ à la communication gouvernementale et son rôle dans la mutation des idØes, sera organisØ cette annØe à l�hôtel de Lassay par 

la DØlØgation Corporate de l�AACC. 

Sont d�ores et dØjà pressentis ou con�rmØs :

Vincent de Bernardi, Directeur GØnØral du SPQR et ancien Directeur du SIG

Bernard Candiard, Directeur GØnØral du CrØdit Municipal de Paris et ancien Directeur du SIG

Claude Evin, PrØsident de la FØdØration HospitaliŁre de France et Ancien Ministre de la SolidaritØ et de la SantØ

Jean-Pierre Raffarin, SØnateur de la Vienne et Ancien Premier Ministre

StØphane RozŁs, Directeur GØnØral adjoint de l�institut de sondages CSA

Robert Zarader, PrØsident de la dØlØgation AACC Corporate



Pendant la Semaine PublicitØ Communication MØdias, l�AACC organise le concours des jeunes crØatifs pour la deuxiŁme annØe 

consØcutive.

Les conditions de participation :

- Etre nØ(e)  aprŁs le 24 juin 1979

- Avoir de bonnes notions d�anglais

- Travailler en team et en agence (1 DA + 1 CR)

- Etre disponible mercredi 16 janvier 2008 toute la journØe.

Pour Œtre sØlectionnØ(e), envoyez maximum 4 travaux print et/ou �lm par coursier 

ou courrier avant vendredi 21 dØcembre 2007 à l�adresse suivante :

AACC / Club des DA

40 boulevard Malesherbes

75008 Paris

Parmi tous les dossiers reçus, 20 teams seront sØlectionnØs pour participer au 

concours mercredi 16 janvier au Palais de Tokyo. Les travaux print retenus seront imprimØs en grand format et exposØs sur le lieu 

de la manifestation.

Les rØsultats du concours seront dØvoilØs jeudi 17 janvier en prØsence des membres du jury.

Le team gagnant partira 1 semaine à Cannes dans le cadre du festival international de la publicitØ (hØbergement et transport inclus 

uniquement) et reprØsentera la France à la Young Creatives Competition en juin prochain (du 15 au 21 juin 2008).




